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RESUMEN.

Bl turismo rurd se ha convertido en una actividad de rgpida expansién, debido a la
gran importancia que estd adquiriendo en los Ultimos afios, se hace necesaria la aplicacion de
herramientas etadisticas para identificar a la demanda de dicho segmento turistico. En este
trabgjo se presenta un estudio estadistico-econométrico redizado a la demanda turistica de una
determinada zona geogréfica, € Parque Natura Serra de Cardefia y Montoro en la provincia de
Cordoba. Asi, en la primera parte de este estudio se presenta, de forma somera, unos datos
generdes sobre d parimonio naura de la Comunidad Auténoma de Andducia y, més
concretamente, del citado Parque Natural. La segunda parte de este estudio consiste en mostrar
los principales resultados del trabgo de campo redizado y su andiss a través de técnicas

estadistico-econométricas.

1.- INTRODUCCION.
El turismo es uno de los actos mas enriquecedores, y  aln mas S e rediza en un medio
rurd, ofreciendo tranquilidad, hospitalidad en contacto con d medio ambiente, y ofreciendo la

poshilidad de practicar deportes... y es esta nueva adternativa de turismo d que tradiciondmente



se redizaba, uno de los més demandados en los Ultimos tiempos por la sociedad, ofreciendo una

gran oportunidad alas zonas rurdes en vias de desarrallo.

Junto a este segmento del sector turigtico han surgido nuevas dternatives de turismo
debido ad cambio que ha experimentado la demanda de los consumidores turigticos, surgiendo
nuevos huecos en @ mercado. La blsgueda de nuevas emociones (aventura, lugares histéricos,
experiencias nuevas, ec...) por haberse modificado € comportamiento del consumidor es entre
otras, la causa de la oportunidad surgida en las zonas rurdes. existe un grupo ma numMeroso de
adultos y de la tercera edad que en décadas anteriores; se ha producido un cambio de rol en la
mujer; los vaores de la poblacién han variado, actuadmente a la poblacion le interesa mantener y
conseguir una salud encomiable y un cuerpo perfecto, por elo se intenta redizar una actividad en
un ambiente lo més cercano a lo naturd; la cdidad de vida de la poblaciéon s ha visto
incrementada; de igud modo se ha producido un aumento de los niveles de renta disponible y  un
aumento dd tiempo libre... Todo dlo ha cooperado d desarrollo de una importante industria

relacionada con € tiempo de descanso, € turismo.

La importancia que esta adquiriendo € turismo rurd en los Ultimos afios hace necesaria la
gplicacion de herramientas estadisticas para identificar la demanda de este segmento turigtico.
Los datos principales de turismo rurd en Andaucia, segin la Consgeria de Turismo, Comercio y
Deporte de la Junta de Andducia (2003), reflgan que la demanda turigtica corresponde
claramente a turismo naciond (aproximadamente 77%) frente ad extranjero donde destacan €
turita briténico y demén (10,6% y 3,8% respectivamente)’. En cuanto d gasto medio diario

redlizado por estos turistas, en @ afio 2003 fue de 41,26 euros, sendo Cédiz la provincia donde

! Consgjeria de Turismo, Comercio y Deporte (2004) La Demanda de Turismo Rural en Andalucia 2003. Junta de
Andalucia.



este fue mas ato 47,12%. De esta cantidad, € 85% del presupuesto se destina a restauracion, a

aojamiento y acompras.

El turismo rura condituye un componente clave para € desarrollo econdmico y socid de
las regiones, posbilitara diversficar las rentas de la poblacion rura para asegurar un prospero
desarrollo de la regdn, asi pues, se propone como actividad generadora de rentas
complementarias y como elemento didtribuidor de la renta El aumento de la demanda de un
turismo redizado en un medio rurd ha propiciado la gecucion de programas dede la
adminigtracion publica destinados a la diversficacion de las rentas y d mismo tiempo la unién de
empresarios y asociaciones de las zonas rurdes que unifican fuerzas para ofrecer su producto o
servicio turigico competitivo; todo dlo unido a las cudidades diferenciadoras del turismo rurd,

lo condicionan como generador de riquezas de |las zonas de interior.

El turismo rurd posee unas caracteristicas que lo hacen un tanto especid, ya que ademés
dd efecto multiplicador que estimula & sector turigico en otros en sectores econdmicos, €
turismo rural provocara pluriactividad en la poblacion de las zonas rurdes, diversficando las
rentas obtenidas, disminuyendo la dependencia con @ sector primario y reduciendo € riesgo

econodmico que dlo conlleva.

2.- DEMANDA TURISTICA EN UN PARQUE NATURAL: ENFOQUE ESTADISTICO

El Parque Natura Sierra de Cardefia y Montoro incluye sdlo a los municipios de Cardefia
y Montoro, y lindando con € parque se encuentran las localidades de Adamuz y Villafranca. De
estos cuatro municipios, sdlo los tres Ultimos se integran en Comarca dd Alto Guaddaquivir.

Esta comarca, compuesta por ocho municipios, esta ubicada en la parte orientd de la provincia



de Cdrdoba, gproximadamente a unos 20 minutos de la capitd, con la que enlazan a través de b

careteranaciond 1V.

Montoro y Adamuz, con 920 kn? de término municipa, condituyen ago mas del 70 %
de la extenson de la comarca, en las edribaciones meridionales de Sierra Morena Poseen un
territorio de ato valor ecoldgico, cinegético y recredtivo, y en elos se Stlan los recursos hidricos
més importantes de la comarca (embases de Guaddmedlato, Yeguas y Martin Gonzao). La
densidad de poblacion de la comarca dd Alto Guaddquivir es de unos 33 habitantes por Km 2
(muy por debgo de la media naciond). Cardefia tiene una extension de 513 kn? y 1.776

habitantes, este municipio pertenece ala Comarca de |os Pedroches.

La agricultura predomina de forma importante, Sendo d olivar d cultivo més destacado,
seguido de cereales y de productos hortofruticolas. En la industria, que ocupa aproximadamente a
un 16 % de la poblacion activa, predomina € sector de la madera, Sendo ésta una actividad
importante en Montoro. Le dgue en orden de importancia la indudria agrodimentaria,
destacando e ctor dd aceite de oliva tanto en la eaboracion y envasado del producto como en
la fabricacion de materid y maguinaria auxiliar para d olivar y dmazaras. También tienen
relevancia la fabricacion de embutidos y otros productos carnicos, ademas, en los Ultimos afios se

esta desarrollando € sector del metal.

En lo que = refiere d sector sarvicios, la proximidad a la capitd hace que sus cifras
estén por debgjo de la media espaiiola. Destaca € comercio mayorista de cereales y derivados, €
comercio minorista y florece con fuerza las actividades relacionadas con d turismo rural, en

cuanto a alojamientos, restaurantes y actividades complementarias.



Eda zona tiene como una de sus mayores fortdezas es la comunicacion privilegiada
gracias a su emplazamiento edtratégico, esta cruzado por la Autovia de Andaucia, la Carretera
Naciond Madrid-Cédiz y la via ferroviaria y huena comunicacion con ciudades Patrimonio de la
Humanidad que se encuentran a 1 o 2 horas. Ademas, esta Situada en una de las zonas mas
propicias para realizar actividades deportivas: senderismo, piraglismo (esta atravesada por €
rio Guadaquivir), y para multitud de actividades que pueden ser arayente de turistas. Se ha
producido un aumento en e asociacionismo en los municipios, la ayuda de los vecinos es
imprescindible para @ desarrollo del sector turitico, pero ain no es suficiente. Se trata de
excelentes anfitriones y gente hospitdlaria, abierta y acogedora.  Junto a importante patrimonio
artisico y monumental. La mayor pate de los pueblos de la comarca ofrecen reclamos
turigticos un conjunto arquitectdnico historico (iglesas, casas sefiorides, cadillos y arquitectura
militar, ermitas, puentes, museos...) y una zona muy rica en fauna y flora debido d enclave de
los municipios de la misma, gprovecharse para redizar diversas actividades. senderismo y
cinegética. Ademés durante todo d afio puede disfrutarse de multitud de festgjos y actividades
culturales: Carnavades en febrero, Semana Santa en primavera, Cruces y romerias en d mes de
mayo, veladas durante los meses de verano, ferias desde abril a findes de agosto hasta principios
de octubre. Y multitud de eactividedes culturades tedtros calgeros, fedtivdes flamencos,
concursos de pintura, fotografia, literarios.. Desde hace unos afios varios empresarios hostelero
luchan por dar a conocer la rica gastronomia dd lugar junto a otros empresarios de la comarca.
El afén de los empresarios junto a la cdidad de los productos empleados. carnes de caza y
monte, verduras de la vega dd Guadadquivir, frutas de crianza, dan lugar d disfrute dd paadar.
Aparicion de una organizacion comarcd CIT (Centro de Inicigivas Turidicas) que busca la

proyeccion de la comarca como producto turistico.

Entre las debilidades cabe destaca la exigencia de una escasa infraestructura hotelera, esta

insuficiencia es percibida por los turitas. Hasta ahora tan solo un pequefio nicleo de la



poblacién ha apreciado € fendmeno del turismo, tiene una escasa vaoracion. Asi pues, se ha de
considerar que la principal de las debilidades es la ausencia de concienciacion de la ciudadania

de laexigenciade un potencial en la comar ca aun por explotar.

2.1.- EL PARQUE NATURAL SIERRA DE CARDENA Y MONTORO: ANALISIS

ECONOMICO

En la Comunidad Auténoma de Andaucia, € 15% de su territorio esta catalogado como
protegido, aproximadamente 2,5 millones de hectareas, es la comunidad espafiola como més
superficie protegida. Esta cuenta con 2 Parques Naciondes, 28 Reservas Naturdes, 1 Paisge
Protegido, 35 Monumentos Naciondes, 32 Parges Naturaes, 4 Reservas Naturales Concertadas,
19 Parques Periurbano y 24 Parques Naturdes que ocupan € equivaente d 85%° de la

superficie total protegida de la Comunidad.

Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte.(2005) Guia Turistica de los Espacios Naturales protegido de
Andalucia. Sevilla. http://www.juntadeandal ucia.es/fmedi oambiente/espacios _natural es/i ndparques.htm/#00
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El Parque Natura Sierra de Cardefiay Montoro se locdiza en |la plena Sierra Morena, en
la zona centro — este de la provincia de Cdrdoba, limitrofe con otro espacio protegido de la
Comunidad Andduza € Parque Naturd Serra de Andujar, ambos espacios conforman mas de

10.000 hectéress.

La declaracion de Parque Natura Sierra de Cardefia y Montoro se realizo por Ley 2/1989,
de 18 de julio, dd Parlamento de Andducia y esta Stuado sobre una superficie de 38.449
hectareas®. Su aprobacion como Parque Naturd se rediza en base a tres factores socides,
econdmicosy ambientales:
a. Lapervivenciaen este espacio de ecos stemas agpreciados.
b. Sus potencididades redes para dcanzar un desarrollo econdmico sostenible.

c. Su capacidad como area de esparcimiento y educacion ambientd.

El turismo rura se ha convertido en eta &ea geogréfica en uno de los posibles motores
dd crecimiento econdbmico de la zona. De acuerdo con esta premisa, recientemente se ha
propuesto un plan de dinamizacion turidica integrada (Mancomunidad de Municipios Alto
Guaddquivir, 2003) de donde podemos extraer los Sguientes puntos para intentar vertebrar un

turismo rurd de cdlidad en lazona:
- Se deberia integrar la oferta de adojamiento con los productos y servicios dd

entorno (artesania, restauracion, deportes, €tc.).

- En los dltimos afios s2 ha invertido en edructuras turigticas directas cantidades

superiores alos 120.000 euros anuales.

* Decreto 251/2003, de 9 de septiembre, por el que se aprueban el Plan de Ordenacién de Recursos Naturales y el
Plan Rector de Uso y Gestién del Parque Nacional Sierra de Cardefiay Montoro.



- La actividad turigtica en esta zona presenta claros sintomas de inmadurez que
limta su crecimiento y expansdn. Asmismo, se hace necesaria una planificacion
y coordinacién de las actividades turigticas en € medio rurd.

- Se deberia intentar convertir d turismo rurd en fuente de revitdizacion de la
economia de los municipios afectados.

- Es necesxrio coordinar multiples politicas dd conjunto de las administraciones

publicasy actuaciones del sector privado.

De acuerdo con estos puntos, se ha intentado establecer @ perfil del potencid demandante
turistico en d Parque Natura que se esta andizando:
. Tipo de persona urbana, profesond, familias con hijos que buscan un lugar
tranquilo en @ que descansar y que le permita disfrutar de sus hijos.

[1. Edad: entre 25y 50 afios.

1. Medio de transporte automovil propio, que le facilite € tradado a otros
municipios digintos d de su adojamiento o a la ciudad de Cérdoba. En este punto
seria necesario, en nuestra opinion, redizar politicas turisticas comunes para
integrar  turismo culturd y € rurd.

IV. Recursos economicos. clase media

V. Habitos o costumbre de consumo: tendencia a consumir productos naturales, a
buscar una linea de contacto con la naturdeza que les permita romper con la

actividad diaria



2.2- ESTUDIO ESTADISTICO-ECONOMETRICO: DEMANDA DEL TURISMO

RURAL

Para andizar la evolucion econdmica de la zona del Parque Natura Sierra de Cardefia y
Montoro, se han utilizado dos tipos de fuentes de informacion:

A. Proviene de la informacion recopilada en los censos y padrones municipaes, y
encuestas de poblacion activa, asi como estadigticas econdmicas del impuesto de
actividades economicas que abarcan desde € afio 1998 hasta € afio 2003.

B. Informacion de campo, basada en dos tipos de encuestas:

1) La primera redizada a 1.000 individuos durante los meses de enero a junio 2004
de las 8 provincias de la Comunidad Auténoma Andaluza segmentadas segin €
porcentgje de poblacién, donde se ha pretendido estudiar € perfil dd
consumidor que utiliza hotdles rurdes, las caracteridticas bésicas dd mismo y
motivaciones gue le impulsan a utilizar este tipo de servicios, con € objetivo de
reforzar y disefiar edrategias que fomenten € desarrollo dd turismo rurd en

Parque.

2) El segundo tipo de encuesta corresponden a 350 personas que han invertido su
tiempo de vacaciones en redizar turismo en e Parque Cardefia —Montoro
durante é mes de mayo y junio de 2004, habiendo pasado como minimo 6 horas
en la zona y utilizando dgun servicio bien de restauracion o de dojamiento. El

modelo empleado pretende obtener @ perfil socioecondmico del individuo.
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1° M odelo de econométrico de estimacion de demanda

La demanda de turismo rurd es una variable edtaciond oscilando ciclicamente cada
doce meses presentando puntos maximos de demanda en los meses de julio — agosto
(correspondientes a las vacaciones de verano), navidad, Semana Santa y los puentes
correspondientes a las fiestas de la Comunidad Autonoma (28 febrero), fiesta del trabgo (1
mayo) y € puente de la Conditucion (6-8 diciembre). En dichas fechas la ocupacion de las casas
rurdes del Parque Cardefia Montoro es del 100% quedando buena parte de la demanda sin poder
ser stisfecha por fdta de oferta. Los hoteles rurdes como tad categoria no existen en la zona ya
que estdn cadogados como hotdes sin la findidad dd turismo rurd dendo € 84% de las
personas que se aojan en dlos agentes comercides en @ desempefio de su labor y personas que

edtan de paso sin laintencion de hacer turismo rurdl.

GRAFICO 1 EVOLUCION DEL NUMERO DE VIAJEROS RESIDENTES EN ESPANA DE

TURISMO RURAL. 2001-2005

2005
2004

_ 2003
= /\ —2002
— —_ 2001

FUENTE: Elaboracion propia. Datos. EOAT. INE

Se ha tratado de estimar la demanda de turismo rurd en € Parque Naturd Serra de

Cardefia y Montoro por meses, ad ser esta una demanda no congtante a lo largo dd tiempo. Los
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datos utilizados provienen de estadisticas del impuesto de actividades econdmicas, asi como de
encuestas de eaboracion propia, @ periodo utilizado de informacidn abarca desde febrero de
1998 a diciembre 2003. Las varidbles més reevantes utilizadas que son dgnificaivas para
explicar € comportamiento de la demanda son:
- Numero de plazas hoteleras en € parque Cardena Montoro, nph
- NuUmero de plazas en casarurales, npcr
- lpc
- Diasdevacaciones, dvaca
- Componente Tendencid, T
= X, X11 varidbles atificides dicotomicas que toman los valores Xt = 1 en
e mesj-enésmo de cada afio, -1 en diciembrey 0 en |os restantes meses.
- Rentafamiliar: re, medidaen miles de euros d mes.
Se ha planteado un modeo de regresidn lined muitiple, donde los coeficientes se han
esimado por d méodo de minimos cuadrados ordinarios, siendo los resultados de la estimacion

los que gparecen en @ cuadro adjunto

DDi=ap+ainph +a,npcr; + asipg +asrenta +asdvaca + ag Ty + by Xt + boXort bs

Xat + D4 Xar+ D5 Xst + D6 X6t + D7 X7t + Dg Xgt + Do Xot + D10 X10t + D11 X112t + €

N N, DD= 4714 + 0,8754 nph; + 1,9356 npcr, —71,6485 ipc; + 23,7586 renta, + 0,0486
dvaca; + 18,9638 Ty —2520,3256 x1; + 502,6874 Xt + 692,6722 X3t + 723,1542 X 44+ 279,7654
Xst - 948,5301 Xgt + 669,8654 X7t + 835,8946 Xg; + 336,7485 Xt +204,1538 X101 -1790,8875
X1t + €

e = 0.0861 er-11 + & + 0.0328 a1




En base ala estimacion anterior se pueden obtener |as siguientes conclusiones.

19 Exige una demanda minima de 4.714 turita d mes que vistan d parque,
independientemente del mes que se quiera andlizar, este dato lo podemos obtener de la congtante
del modelo.

29 El mes que mas influye en d incremento de la demanda de turistas es € mes de agosto
con 836 més en base a los coeficientes estimados. Aunque & mes de diciembre es @ mes por
exceencia, ya que la demanda de turistas se  incrementa en 1015, esto puede ser debido a que es
e mes dd afio donde se encuentra las fiestas naciondes de la Conditucion y la Inmaculada
Concepcion, ademas de las vacaciones de Navidad.

P12 =- (b + b2 + b3 + by + bs + bg + b7 + bg + bg + 1o + b11)

b12-1.015

3) La vaiable ipc tiene un efecto negetivo, pero no muy relevante —71,64, por cada
décimaque subad ipc solo disminuiralademanda de turistas en 71.

49 La vaiadle renta tiene un efecto podtivo sobre la demanda de turismo, aunque no
tanto como en otros sectores, ya que € turismo rura todavia se Sgue consderando un turismo
barato.

5% El nimero de plazas hoteleras y casas rurales influyen postivamente en la demanda

de turismo rura con incremento margind creciente.

2°ModelosLOGIT
Este segundo tipo de modelos (LOGIT) de eeccidon binaria se caracterizan porque la
variable objeto de estudio es cuditativa dicotomica a la cud se le asgnan dos vaores 1 que
representa la categoria de la variable que se quiere andizar y 0 en d resto. Los dos modelos

Logit planteados a continuacion estan basados en las muestras anteriormente indicadas.
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A.- Modelo Logistico para determinar kb probabilidad de utilizacion de un hote rural-

casarural

En este gpartado se ha desarrollado un modelo logit basandonos en una muestra de 1000
individuos pertenecientes a la Comunidad Auténoma Andduza cuyo objetivo es cdcular la
probabilidad de eegir un hotel rurd-casa rura® por parte de un dliente con unas determinadas
caracterigticas persondes, dendo la variable objeto de estudio la utilizacion de un hotd rurd —
casa rurd tabulada con @ vaor 1 la utilizacion de un hotd —casarurd y 0 la no utilizacion como

aogjamiento este tipo de servicio.

Las principales variables predeterminadas maneg adas en esta encuesta han sdo:

Sexo del encuestado/a

Edad (mayores de 18 afios)

Zona, lugar de reddencia s ha tabulado como variable dicotomica (1 zoma
urbana), (0 zonarurd).

Estado civil. Se ha dividido en diversss variables atificides de eéeccion binaria,
destacando las principales categorias ecs (estado civil soltero), ecc (estado civil casado), ecd/s
(estado civil divorciado separado), eco y eco (otros estados civiles.

Rentafamiliar: rf, medida.en miles de euros a mes.

NUmero de personas que forman launidad familiar: nif

Numero de personas que redizaron € vige de vacaciones pertenecientes a la

unidad familiar o con adgun grado de parentesco emociona con € encuestado/a: niv.

® Se ha considerado la variable hotel rural-casa rural como un tipo de alojamiento Gnico, a no existir apenas oferta
de hoteles rurales en el Parque Sierrade Cardefiay Montoro. Seria conveniente un estudio posterior que determinara

|anecesidad de estos.

14



Tipo de dojamiento utilizado en las vacaciones hr-ar  (hotd rurd), ap
(apartamentos), bal (balnearios 0 estaciones termales, alo (otro tipo de aojamiento).

Gastos redizados durante las vacaciones. gr.

Grado de satisfaccion de las vacaciones: gs.

Repetiria d mismo tipo de turismo: re, tabulada como varigble dicotomica (1 para
e d), (0 para€ no).

Dias de vacaciones empleados en tipo de turismo redizado: dv.

Nivel académico dd encuestado/a nes (estudios superiores), nem (estudios de

grado medio), neb (estudios basicos), nse (Sn estudios).

— -(b +b ecc+b ecd+b ecs+b eco+b edad+b zonatb_rf +b nif +b niv+b +b  sxo+
HR-CR=1/ (1+ e 5", 2 3 4 5 6 7 '8 o™ PPy

b dv+b ado+ b bad+b ap+b nemtb nes+b nse+b reb+b_re) +
12 13 14 15 16 17 18 19 20 ) e
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Dependent Variable HR-CR
Method: ML — Binary Logit (Queadratic hill dimbing)
Included observations: 1000

Convergence achieved after 9 iterations

Vaiale Coeficiente estimado
Ordenada By = 16.87694
Estado civil casado ECC B; = 10.01492
Estado civil divorciado ECD B, = 10.02084
Estado civil soltero ECS Bs = 12.75678
Estado civil otros ECO Bs = 6.976530
EDAD Bs = 0.006745
ZONA Bs = 0.344078
Rentafamiliar RF B = 0.000325
N individuos unidad familiar NIF Bs = 0.043256
N° individuos vacaciones NIV By = 0.012156

Gadtos redizados GR

SEXO

Dias de vacaciones DV

Otros dojamientos ALO
Banearios BAL

HotelesH

Nivel de estudios medios NEM
Nivel de estudios superiores NES
Sin estudios NSE

Nivel de estudios basicos NEB
Repetiria Experiencia RE

B1o= -0.013863
B11= 0.358694
Bio= 0.112785
Biz= -83.36854
B14= -81.25690
Bis= -76.83216
Bis= 12.67566

Bl7: 10.48994
Big= 0.020347
Big= 11.34985

B2o= 0.036966

Obteniéndose los siguientes resultados:
19) Las vaiadles tipos de dojamiento son las que més influyen negativamente en la
probabilidad de contratar las vacaciones en un hotel rurd-casa rurd. Es este resultado 16gico

teniendo en cuenta que € resto de los aojamientos son competidores del hotdl rura teniendo cas

16



todas las varidbles un efecto smilar d ser sus coeficientes estimados muy parecidos (B13 Big,
Bis).

29 La varidble que més influye sobre la dependiente (hr-cr) es la zona de procedencia
del individuo, sendo las personas que pertenecen a la zona urbana las que més utilizan este tipo
de dojamientos.

3) El edtado civil influye podtivamente en la probabilidad de utilizacion de los hotdes
rurdes-casas rurdes, sendo @ estado civil “soltero” los que més lo contratan como se puede
observar por su coeficiente (Bs).

4° Con respecto ad nivel académico, todas las categorias afectan positivamente y con
cieta rdevancia, excepto la de “sin esudios’ que su relevacia es précticamente nula (Big),
sendo € perfil deindividuo que méslo contratae que posee estudios de nivel superior.

59 La vaiable sexo es determinante a la hora de degir un hotd rurd-casa rurd, debido
a gue las reservas de dichos hotees, predominantemente en la Comunidad Andaluza, se redizan

anombre dd varon de launidad familiar.

B Modelo LOGIT probabilidad de satisfaccion respecto a las expectativas que

tenia del parque conforme al perfil socioecondmico del turista quelo visita

Para obtener los resultados de modelo reflgados en € cuadro sguiente se redizo una
encuesta a 350 individuos que redizaron turismo rurd durante los meses de mayo y junio 2004

en @ Parque Cardefia-Montoro. En un primer andiss descriptivo de la muestra se obtuvo que:

El 78,4% de los turistas encuestados procedian de la Comunidad Auténoma Andaluza,
e 11.3% a la Comunidad de Madrid, € 4.2% de la Comunidad Cagtellano-Manchega, d 2,5 %

de la Comunidad Catadlana, y € 3.6% d resto de comunidades. Con respecto d conocimiento de
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la exigencia ded Parque: El 48,1%, lo habian vidtado antes, 35.8% por recomendaciones de

amigosy familiares, 13.4% por Internet, y € 2,7% restante por otros medios.

GRAFICO 2. PORCENTAJE DE MEDIOS POR LOS CUALES SE TIENE

CONOCIMIENTO DE LA EXISTENCIA DEL PARQUE.

O Fidelizacion
bocaboca
Internet

M otros medios

FUENTE: Elaboracién Propia

Ademas de las caracterigicas y de las variables dd modelo logit del gpartado anterior se
ahedieron las Sguientes.

- Opinion respecto a la infraestructura hotelera del parque Inf, es decir s habia
auficiente adojamientos rurdes (hoteles y casas) tabulada como S=1 s estaba conforme y 0 en d
supuesto contrario.

- Satisfaccion respecto a la expectativas que tenia dd parque (cuidedo dd mismo,
sefidizacion, publicidad, infraestructura de carreteras etc) Sep, tabulada como 1 = satisfecho, 0 =
No satisfecho.

De todas las variables predeterminadas, las Unicas que son significativas para explicar la

probabilidad de satisfaccion respecto alas expectativas dd parque son las siguientes:
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12"™)+e

Dependent Variable: Sep
Method: ML - Binary Logit (Quadratic hill climbing)
Included observations: 350

Convergence achieved after 12 iterations

Variable Cosficiente estimado
Ordenada Bo = 0.098240
Estado civil casado ECC B1 = 0.084720
Estado civil divorciado ECD B> = -0.982808
Estado civil soltero ECS B; = 0.879648
SEXO Bs = 0.789852
EDAD Bs = -0.567127
ZONA Bs = -0.034572
Rentafamiliar RF B; = -13.24578
Repetiria Experiencia RE By = 0.234891
Infraestruct hotelsuficient INF Biop = -0.24780

De mode o estimado se puede deducir las Sguientes conclusiones.
19) Los turistas solteros son los que megor ven cumplidas sus expectativas respecto a

parque, esto se puede observar por € coeficiente Bz que es poditivo inicid caracterigtica de los
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turistas rurales varones son solteros con pocos dias de vacaciones y una renta familiar disponible
no muy dta

2°) Tanto las variables edad, la zona de procedencia (urbana) como la renta familiar
influyen negativamente en la probabilidad de que las expectativas de satisfaccion con respecto d
pargue estén cubiertas.

3) Los turistas encuestados consideran que la infraestructura hotelera es insuficiente (—

0.2478) disminuyendo la probabilidad de satisfaccion del parque.

3.- CONCLUSIONES.

En edte trabgo ha presentado un andisis de la demanda turigtica en un Parque Naturd,
utilizando diferentes herramientas estadisticas. A través de este trabgo de campo hemos tratado
de identificar las pardmetros principdes que tiene actudmente la demanda turigica (en
definitiva, € consumidor) que vidta un determinado Parque Natura, planteando, de esta manera,
tanto a los gestores publicos como a la iniciaiva privada pautas de comportamiento que pueden

determinar tendencia a medio plazo.

La importancia reciente dd turismo rurd estd fuera de toda duda, y la necesdad de
plantear modelos correctos de turismo para evitar errores en la comercidizacion de espacios
turigticos, lleva a la necesidad de determinar exactamente qué consumen y cOmo consumen esta

demanda turistica

En base a los tres modelos estimados anteriormente (1 de regreson y dos logigticos)

podemos concluir lo Sguiente:
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a) Que la oferta de infraedtructura hotelera (casas rurdes y hoteles rurdes) es
insuficiente en muchas épocas del afio, no satisfaciendo la demanda, que se desvia hacia otros
parques Naturales.

b) La demanda de turismo rurd es creciente como puede observarse por e coeficiente
positivo de la varidble tendencid, ademas hay una dta probabilidad de que € turista repita la
experiencia, por tanto, se eta con lo cua se esta asegurando que hay una demanda minima
necesaria que cubrialos costos de nuevas inversonesen @ parque.

€) Se podrian Sempre que se incremente la oferta tratar de evitar la estaciondidad de la
demanda dando a conocer € parque en otras comunidades, para aprovechar sus fiestas locaes y
autondmicas didintas a la de la Comunidad Autonoma Andaluza con € objeto de obtener un
mejor aprovechamiento de |os recursos.

d) Se deberian de crear mas actividades de ecoturismo dentro del parque, ya que €
principd usuario de mismo es € turista joven, lo cud generaria més ingresos a la comarca
obteniéndose un mayor desarrollo econdmico, pero sempre acompafiado de la mayor oferta de

plaza hoteleray casas rurales
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